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COMITE ORGANIZADOR
Coordinadoras generales
Dra. Silvia Costantini

Dra. Gladys Merola
Coordinadores

Dra. Ana de Pablo

Dr. Andrés Politi

Dra. Ana Clara Acosta
Dra. Victoria Cordo
Secretaria

Andrea Rovelli

AUSPICIOS OTORGADOS
Ministerio de Salud de la Nacion
(Res. Ministerial N°2226/15).
Ministerio de Salud de la
Provincia de Buenos Aires (Res.
N° 08181/15)

Ministerio de Educacion de la
Nacién (Res. N° 1279 SE)
Fundacién Cancer de Piel

AUSPICIOS SOLICITADOS
Ministerio de Salud de la
Provincia de Buenos Aires.
Ministerio de Salud del GCBA
Ministerio de Educacion de la
Nacion

Fundacién Cancer de Piel
Facultad de Medicina de la
Universidad de Buenos Aires
Interés Nacional Presidencia de
la Nacion.

Laboratorios Andréomaco

FICHA TECNICA

Creatividad y Produccién: Proximitas
Prensa: Lazos

Gestion medios: Arena, Havas Group

DATOS DE CAMPANA

Mediante diversos medios

de informacion, difundimos

la importancia de la salud de
nuestra piel y las precauciones
gue debemos tener para evitar

la sobreexposicion a la luz solar.

La campana esta dirigida a
toda la comunidad. La falta de
medidas de proteccion solar es

un problema de todas las edades.

Mediante la atencién médica
gratuita y de demanda
espontanea en centros adheridos
de todo el pais. Ademas de
promover la consulta anual como
eficaz método de prevencidn.

Les brindamos materiales de
comunicacion a los profesionales
adheridos para que los
transmitan a sus pacientes.

Desarrollamos material didactico y educativo acerca de los cuidados de
la piel para que los nifios y deportistas lo incorporen como habito.




LA CAMPANA PASO A PASO

1. TRABAJO PRELIMINAR 2. KIT INFORMATIVO 3. ASESORAMIENTO
Tres meses antes de la campana Se envia el material de campana Se abre un periodo para
nos comunicamos con los a los hospitales, centros médicos responder consultas de los

i i ) y profesionales adheridos. profesionales sobre la campana
de-rmatologos V_'a email. A _ También se puede descargar el y el instructivo que acompana el
quienes se adhieren le pedimos kit desde la web de la campana. kit.
completar un formulario para
recibir los materiales.
4. SEMANA DE CHEQUEOS 5. RECEPCION DE FICHAS 6. PROCESAR LOS DATOS
Se atiende la demanda Al finalizar la campana, la Las fichas recibidas son
espontanea de los pacientes Sociedad Argentina de procesadas, evaluadas y
que voluntariamente se acercan Dermatologia recibe las fichas publicadas en el Informe Anual
a los centros de atencion. Los gue fueron completadas en los de Gestion y Resultados.

, centros adheridos de todo el pais.
dermatologos completan las

fichas con la evaluacidén de cada
consulta.

CANALES DE INFORMACION

La linea se encuentra activa durante todo el ano. Se brinda informacion
como: fechas, horarios y lugares de atenciéon. Ademas, se presta como
un medio para testear el impacto comunicacional.

Las instituciones pueden adherirse completando un
formulario en el sitio web. También pueden consultar
informacién especifica como el comité organizador de
campana, las piezas de comunicacion, centros médicos

adheridos, descargar fichas médicas y materiales de

comunicacion, informacion de salud y prevencion. e " i gt e

B B &

Se responden dudas y comparte material que ayuda a

| %

profundizar el mensaje de la prevencion.



Provincia

CENTROS MEDICOS ADHERIDOS

Poblacién censo 2010

Centros adheridos 2015

Buenos Aires
Cérdoba

Santa Fé

Ciudad de Buenos Aires

Mendoza
Tucuman

Entre Rios
Salta

Misiones

Chaco
Corrientes
Santiago del Estero
San Juan

Jujuy

Rio Negro
Neuquén
Formosa
Chubut

San Luis
Catamarca

La Rioja

La Pampa
Santa Cruz
Tierra del Fuego

TOTAL

15.625.084
3.308.876
3.194.537
2.890.151
1.738.929
1.448.188
1.235.994
1.214.441
1.101.593
1.055.259

992.595
874.006
681.055
673.307
638.645
551.266
530.162
509.108
432.310
367.828
333.642
318.951
273.964
127.205
40.117.096

Poblacién censo 2010

77
24
20
31

N o N

Centros adheridos 2015

Cérdoba

Patagonia

Buenos Aires + CABA
Cuyo

Litoral

NOA

3.308.876
2.017.970
18.515.235
2.852.294
7.991.551
4.037.406

24
12
108
16
34
15

NOA: Salta, Jujuy, Catamarca, La Rioja, Tucuman.
Patagonia: Neuquén, La Pampa, Rio Negro, Chubut.
Litoral: Corrientes, Entre Rios, Santa fe, Formosa, Santiago del Estero, Chaco, Misiones.
Cuyo: Mendoza, San Juan, San Luis.



CENTROS MEDICOS ADHERIDOS POR PROVINCIA

centros médicos
adheridos

provincias mas
CABA

profesionales

I\

Poblacion total: 12.734.933

\ Fichas completadas: 2764

I,O Centros adheridos: 76

Poblacion total: 2.890.151

\ Fichas completadas: 876

io Centros adheridos: 31

Poblacion total: 3.308.876

\ Fichas completadas: 680

’.O Centros adheridos: 24

I O AT

Poblacion total: 3.194.537

\ Fichas completadas: 488

fo Centros adheridos: 20

Poblacion total: 1. 214. 441

i \ Fichas completadas: 807

Q Centros adheridos: 7

Poblacion total: 1.738.929

'\ Fichas completadas: 294

io Centros adheridos: 11

l m k ENTRE Rios k SANTIAGO DEL ESTERO

Poblacion total: 1.101.593

‘\ Fichas completadas: 1

I,O Centros adheridos: 1

Poblacion total: 1.235.994

\ Fichas completadas: 438

'¢O Centros adheridos: 9

Poblacion total: 874.006

TN

) \ Fichas completadas: 91

}O Centros adheridos: 1




Poblacion total: 551.266 Poblacidn total: 318.951 Poblacion total: 1.448.188

'\ Fichas completadas: 90

p Centros adheridos: 4

Fichas completadas: 143 \ Fichas completadas: 2

Centros adheridos: 2 ',O Centros adheridos: 2

I T TR

Poblacion total: 681.055 Poblacion total: 638.645 Poblacion total: 530.162

\ Fichas completadas: 14 \ Fichas completadas: 173 \ Fichas completadas: 49

.,O Centros adheridos: 4 O Centros adheridos: 3 O Centros adheridos: 2
V4 ’ V4

D £ AT

Poblacion total: 367.828 Poblacion total: 673.307 Poblacion total: 1.055.259

\ Fichas completadas: 34 \ Fichas completadas: 58 \ Fichas completadas: 8

O Centros adheridos: 1 O Centros adheridos: 3 O Centros adheridos: 1
V4 V4 V4

Vo WV WY

Poblacion total: 509.108 Poblacion total: 333.642 Poblacion total:432.310

\ Fichas completadas: 264 \ Fichas completadas: 285

Q Centros adheridos: 3 }O Centros adheridos: 2 io Centros adheridos: 1

\ Fichas completadas: s/dato



PARTICIPANTES POR PROVINCIA

Buenos Aires
CABA

Salta
Cérdoba
Santa Fé
Entre Rios
Mendoza
La Rioja
Chubut

Rio Negro
La Pampa
Corrientes
S. del Estero
Neuquén
Jujuy
Formosa
Catamarca
San Juan
Chaco
Tucuman

T. del Fuego
Misiones

Santa Cruz
Sin datos

/W\
5 »
L
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CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA

Durante la semana de atencidn se atendié la demanda espontanea de los
pacientes que voluntariamente se acercaron a los centros médicos. Los
dermatologos completaron las fichas con la evaluacion de cada consulta.

Participacion por sexo

28,3%
varones

71,7%
mujeres

Participacion por sexo y edad

. hombre

hasta 24 afnos

!

64,9%

|

25 a 44 afos

45 a 64 anos

|

+ 64 anos

del territorio
argentino
adherido

Participacion por edad

32,9%
45 a 64
afnos

12’4"% 17,5%
+. hasta 24
anos N
/ anos
~——
30,3%
25 a 44
anos
por color de ojos
mujer
28,4%
claros \/
71,6%
oscuros

76,6%

por color de cabello

75,6%

o
o
N
o
@
o
~

05 06 07

21%
= rubio o
pelirrojo
63,5% 79%
| castano o
moreno



¢Como reacciona su piel sin proteccion después de exponerse media hora al sol?

13,7%

Piel que
raramente enrojece

Actividad Fisica

iHace actividad fisica
(recreacional) al aire libre?

43,7%

TN

5

56,3%
no

Base: 7604 (215 sin datos)

Proteccion frente al sol

19,2% nunca

21,5%

en ocasiones ~—

especiales

40,3% 29,3%
Piel que Piel que
enrojece poco casi siempre

enrojece

iTrabaja al aire libre?

22,6% si

N\

A

77,4% no

Base: 7539 (280 sin datos)

34,9%

\ aveces

R

24,5% a diario

16,8%

Base: 7513 (306 sin datos)

Piel que
siempre enrojece

Cama solar

;Se expone a camas solares?
2,2% si

.

97,8% no

Base: 7604 (215 sin datos)

Base: 7660 (201 sin datos)

1M



Proteccion frente al sol por sexo Proteccion frente al sol por edad

hasta 24

mujeres  varones afos 17,4% 34,3% 26,2% 22,1%
X X
o ~
3|8
25 a 44
s afos 21,9% 37.1% 23,5% 17,4%
g 2
N R 2
© X ! §
™ o~ X 45 a 64
=N RSN 3 ° 25,6% 34,9% 18,8% 20,7%
) = o anos
cOh31,8% 31,8% 154% 21%
anos
a diario 2 veces en ocasiones hunca a diario a veces ocasiones  nunca
especiales especiales

Modo de protegerse del sol. Ultimas 3 campaiias

2013 2014 2015
Muestra tota 2013: 9551
Muestra total 2014: 8995
Muestra total 2015: 7819 °
x
2
X  © X
© @™ oy
i o~
< ™
X x X
=2 ~ N
™ i ~
~ N
horario ropa/sombra

Repite aplicacion

37.9%
si

62,1%
no

Base: Quienes se protegen utilizando
protector solar (4926 casos)

12

la poblacioén por provincias en el censo 2010.

39,9%

43,2%

FPS
Comparado con 5 anos atras, ;Como se protege?

. I
50,2%
34,9%
menos h 7 99
i I
varones mujeres
no sabe
7%
L 1 1 1 1 1 1
01 02 03 04 05 06

Para evitar el sesgo ocasionado por la distinta participacion por provincia en cada medicidn, los resultados fueron ponderados en funcién de la distribucién de



Quemaduras Cancer de piel Casps de quienes
tuvieron

cancer de piel

¢Tuvo alguna quemadura solar ¢Tuvo cancer de piel?
importante con ampollas y dolor por edades -
~ 7 o
antes de los 15 anos? 4.5% si %
18,6% si (337 casos) _ 8
( 3 0
3 o
© wn
o ©
E-) (8]
<
6.5% 9 pd
s/datos g =
~ o
\ & ©
S 3 =
8 3
& 0
\ 8 o
= (2]
(2] ©
(@] o
\ : §
74,9% no o ~N
95,5% no o
(7111 casos)
Base: 7314 (505 sin datos) Base: 7448 (371 sin datos) hasta 24 25a44 45a64 + 64

anos afnos anos anos

Tuvo cancer de piel por fototipo

1,5% 3% 6,4% 7,7%
15 casos 89 casos 134 casos 91 casos
Piel que raramente Piel que enrojece Piel que casi Piel que siempre
enrojece poco siempre enrojece enrojece
Base 1406 Base 2400 Base 2257 Base 1314

Tipo de cancer de piel que declaran haber tenido

carcinoma basocelular 179 casos  52,4%

melanoma 59 casos 18,2%

carcinoma espinocelular 29 casos 8,5%
Base: Personas que declaran
otros 14 casos L1% haber tenido cancer de piel

' (337 casos). Algunos
pacientes declaran mas de

s/respuesta 20,4% un tipo de cancer de piel

05 0 100 150 200




Participantes que dicen haber tenido cancer

de piel en cada provincia

14% 3,4%

Provincia Casos | Base ‘ 4,7%]
()
Catamarca 5 34 ‘o 3,8%
whd
CABA 91 829 [=
[
La Pampa 8 134 g 56% 1%
Mendoza 16 284 g_
Neuquén 5 89 s 6% 5,2%
Buenos Aires 136 2609 ;‘ 5,6%
Santa Fé 22 469 £
Entre Rios 16 421 g 3%
(8]
Sgo. del Estero 3 87 "
Rio Negro 5 168 E
(§)
Cérdoba 14 654 =
Formosa 1 47 S
e
Salta 8 783 Q
Corrientes 1 101 E
La Rioja 0 275
Jujuy 0 46
Chubut 0 261
sin datos 6 157

&

Antecedentes familiares

¢Tuvo algun familiar consanguineo Tipo de cancer de piel que declara tuvo el
con cancer de piel? familiar consanguineo

7,9% no sabe
9,9% si

\

melanoma 39,8% 216 casos
204 casos

no
82,2%

142 casos
no sabe 35,4%

otros 25,9%

Base: Personas que declaran
que algun familiar consanguineo

. ; tuvo cancer de piel (557casos
Base: 7424 (395 sin datos) J con respuesta. 136 s/datos)

14 Para evitar el sesgo ocasionado por la distinta participacién por provincia en cada medicién, los resultados fueron ponderados en funcién de la distribucién de
la poblacién por provincias en el censo 2010.



Lesiones observadas Lesiones encontradas por region

24,3% 22;’)/_\
Si NOA
\ K 270

casos

/ 30,4%
LITORA
359
20'3% Casos
CORDOBA
138
75,7% 29,5% casos
no CuYo 7
91 24,2%
. casos BUENOS
Se encontraron lesiones en AIRES

879
casos

1902 participantes

Muestra total (7819)

19,9%

PATAGONIA

134 Porcentaje de participantes
ﬁ casos que presentan lesiones

por region registrado por el

Lesiones encontradas profesional

por provincia

 Entre Rios 39,3% 438 } \

Corrientes 35,5% 107
0, q q ’ q
' Mendoza 29.9% 294 48% de quienes tuvieron cancer de piel
Sgo. del Estero 29.7% 91 presenta lesiones
cABA 27,6% 876
La Pampa 25,9% 143
‘ Salta 25% 807 Presencia de lesiones en pacientes
con historia de cancer de piel
Santa Fé 24,6% 488
100
‘ Rio Negro 24,3% 173
Buenos Aires 23,1% 2762 51.6% 76.9%
. 80 no presenta no presenta
‘ <2 LN 205 [ lesiones lesiones
Cérdoba 20,3% 680
' LaRioja 20% 285 60
Chubut 17,4% 264
‘ Catamarca 14,7% 34 40
48,49
Neuquén 10% 90 g/
presenta
' Jujuy 8,6% 58 lesiones
20 23,1%
Formosa 4,1% 49
presenta
. .. lesiones
Porcentaje de participantes que presentan 0 -
. S . Tuvo cancer no tuvo
lesiones por provincia registrado por . , .
de piel cancer de piel

el profesional Bases: 337 71



Lesiones observadas Lesiones observadas

en los participantes por zonas del cuerpo

o
[}
=
o
=
—
—
o]
~N
=

12% nevo displasico
9,2% queratosis actimica
1220 cabezay cuello
551 miembros superiores

3,1% carcinoma basocelular
404 miembros inferiores

Porcentaje de participantes
con cada tipo de lesion en
el total de la muestra. Un
mismo evaluado puede
presentar

mas de una lesion
Base: Muestra total (7819)

Poblacion cubierta por la campana

1,3% carcinoma espinocelular

F 1,1% melanoma

88 abdomen

25 boca
15 glateos
14 genitales

Provincia Participacion por cada Regidn Participacion por cada
10.000 Habitantes 10.000 Habitantes
La Rioja 8,54 NOA 4,57
Salta 6,65 Patagonia 3,32
Chubut 519 Bue + CABA 1,96
La Pampa 4,48 Litoral 1,71
Entre Rios 3,54 Cuyo 1,27
CABA 3,03
Rio Negro 2,71 NOA: Salta, Jujuy, Catamarca, La Rioja.
Cérdoba 2,06 . i .,
. Patagonia: Neuquén, La Pampa, Rio Negro,
Buenos Aires 1,77
Chubut.
Mendoza 1,69
Neuguén 1,63 Litoral: Corrientes, Entre Rios, Santa Fé,
SantalEe 1,53 Formosa, Santiago del Estero.
Corrientes 1,08
Cuyo: Mendoza, San Juan.
Sgo. del Estero 1,04
Catamarca 0,92
Formosa 0,92 No estan incluidas las provincias desde las
Jujuy 0,86 cuales no se recibieron fichas
San Juan 0,21

Porcentaje de participantes que presentan
lesiones por provincia registrado por
el profesional



¢Primer campana que consulta?

¢Como se enterd de la campana?

35

31,6%

%
o 3 — 2 1 0 de quienes ya habian consultado en otra
Médicos Cartelen Radio TV Internet  Diarios o o .
A . campana tenian antecedentes personales o familiares
Hospital y Revistas P . . .
de cancer de piel. Entre quienes consultan por primera
vez el 11% tiene antecedentes.

En un ano de elecciones presidenciales, con varios
meses de intensa campafna mediatica de los distintos
partidos, resulté clave la difusion directa en la
comunidad médica y hospitalaria.

Base: 7390 (429 sin datos)

Base: 6382 (1437 sin datos)

¢Aconseja Biopsia? ¢Uso dermatoscopio?

s/ dato
33.2%

Base: 5437 (2382 sin datos)

Base: Quienes registran lesiones (1910 casos)

17



ACCIONES DE DIFUSION

136 notas publicadas

A periodistas
contactados de 250 medios
diferentes de todo el pais.

15.272.420 contactos

lectores de medios
graficos, audiencia de radio
y tv.

PRENSA

Ladifusionenprensanos permite llegaralacomunidad enformato noticia.
Como otros anos, la difusién de la campana en los medios tradicionales
fue exitosa en lo que respecta a la cantidad y calidad de menciones. Cabe
destacar que contamos con una nota de tapa en Clarin, el diario de mayor
tirada del pais. Aun asi, dos hitos de gran repercusion: el atentado a
Francia y las elecciones presidenciales en Argentina conllevaron a una

cantidad menor de publicaciones en relacién al ano pasado.

£ ELSOL TEj==
% e AUNQUERES
RIS

KIT DE PRENSA TIPO DE MEDIOS

Le enviamos a la prensa un kit con informacion de
la Campana para que difundan entre sus redes de ™7 \ /

contacto y audiencia.

18

agencias de noticias 2

revistas 13

~

diarios 16
internet 73

e

radios 25




LA CAMPANA ONLINE

_ . . S . o
La Campafna en internet tiene como soporte principal el sitio web + 23.250 usuarios unicos
cancerdepiel.org.ar * Trafico de nov 2015

+25.600 visitas a la web*

El micrositio permite consultar la imagen de campana, informacidn .

e . ., L +8.800 “like” en facebook
especifica como fechas y horarios de atencién médica, otros canales de
contacto, el comité organizador, un formulario de adhesié y el listado
de centros médicos adheridos. Se mantiene la seccién tematica con

informacion relevante para los usuarios respecto de los “Lunares o

Nevos”; “Cancer de Piel” y “Sol y Piel".

Ademas, se incluyé un formulario para facilitarle a los centros médicos
la adhesion on line.

A través de Facebook, Twitter y Google se postean y promocionan SOUICITE SU AGHESIGN AUl 1
mensajes relevantes, notas de prensa, y se responden las consultas de P b P oot 1o e 7 ettt s
. i i . iy i s o e 5 b s
los usuarios. priarree
Foh o Sl e g e b el B g T Sl BT
También se sostiene el contacto con los dermatdlogos antes, durante y A i e s e T
después de la campaha por medio de newslettes. s o ek o e
ittt e bl bt
B st Pt Y s, el o R Pl P o v Syt A
T 1 = v et ey D e Gl o T (e e
o A T i T B el D crevers (o
S TR g e b D e | o AT Y Seam
FaAE 8 oponraded iCLan T e -
- '-..--l. U ok AR l] v
iy Kl S a il
st e .1-—-“

i Py o e 2T | 108 PlaSen § ACMFEETE B I el e e T I L e b T T
BRI BAME DPEGURE B B B8 NPT gL Prevergded ks o D ABCDE L

It TPl POET P eyl o Bl L0 064 Coniro Bhaning’ hece e peal ¥ reroeien e el o DD od noieeere pusces

O s Fe O TV I A K OO o b Gt
"
B YO CUIDO MI PIEL

oo i PribeienCan e AN O P Wl IOTTBOGR &
o s e g i #C Ao et FOuh T sl
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Gracias al aporte de numerosos
medios que se sumaron a la
iniciativa de la Campana y la
agencia de medios Arena de
Havas Group, se extendid la
difusion de la campana a las
calles y shoppings de distintos
lugares del pais.

Ademds, como todos los anos,
Laboratorios Andrémaco cedid
una espacio propio en su terraza
del edificio de la Av. Huergo 1167.

Lu




THOTELERIA

bkl AR N FRE YL L, L

Como el afho pasado 50
lunetas de micros escolares
recorrieron las calles de la
Ciudad de Buenos Aires y GBA.

Nuevamente se distribuyé
material informativo en el
peaje Maipu de la autovia 2
desde noviembre 2015 a marzo
del 2016 inclusive.

También se sumd la valiosa
colaboracidn de las Estaciones
Saludables del Gobierno de la
Ciudad brindando informacidn.

La campana completdo el
circuito de la comunicacion
con comerciales en radio, tv y
cines del pais

21
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ACCIONES COMUNITARIAS

Se instalaron cinco carteles
anunciando la semana de
chequeos gratuitos en las
entradas de los Hospitales
Posadas, Zubizarreta, San Juan
de Dios de la Plata, Ramos Mejia

y Héroes de Malvinas en el Tigre.

e
e

CHRTRAC™S SR ATIFTVF, I Lo il
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4 wl6oe .u:-s.l«w 2018

Desde hace 22 anos llevamos adelante un
gran desafio que nos llena de orgullo:
la Campana Nacional de Prevencién
del Cancer de Piel. La Sociedad
Argentina de Dermatologia organiza

esta campana a lo largo y ancho de

todo el pais, con el aporte de tiempo

de sus miembros, profesionales
interesados en la busqueda de
la excelencia y del bienestar de la
comunidad.

El Comité Coordinador de la Campana Nacional
de Prevencion del Cancer de Piel agradece a
las autoridades de la Sociedad Argentina de
Dermatologia que nos han alentado y estimulado
siempre para lograr los objetivos.

CONGRESD ARGENTING
DE DERMATOLOGEIA
SALTA  JUILY

Congreso Argentino de Dermatologia en Salta

A nuestros colegas dermatodlogos que

ano a ano han aceptado colaborar,

en forma espontanea y gratuita

durante la semana de campana

brindando atencién e informacion

a los pacientes que concurren. A

Laboratorios Andrémaco por su apoyo,

sentido ético e incondicionalidad

y compromiso por una piel sana. A

las empresas Proximitas y Lazos por

su soporte inestimable, con el cual dieron

profesionalismo a la difusién de nuestro mensaje

y la comunicacion con la comunidad. Finalmente, a

la Sra. Andrea Rovelli que ha sido y es un bastion

primordial para el desarrollo de esta campana, junto

a otros colaboradores que de una u otra manera

participan en la iniciativa y trasmiten su importante
mensaje.



CENTROS MEDICOS ADHERIDOS

BUENOS AIRES CIUDAD DE BUENOS AIRES

CATAMARCA
CHACO

CHUBUT

CORDOBA

25
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ENTRE RIOS

FORMOSA

JuJuy

LA PAMPA

LA RIOJA

MENDOZA

MISIONES

NEUQUEN

RiO NEGRO

SALTA

SAN JUAN

SAN LUIS

SANTA FE

SANTIAGO DEL ESTERO

TUCUMAN



SOCIEDAD ARGENTINA DE DERMATOLOGIA
Tel.: (+54 11) 4814-4916 / 4815-4649
Av. Callao 852 - 2° piso -Ciudad Autonoma de Buenos Aires (1023) - Argentina
e-mail: sad@sad.org.ar - Web: www.cancerdepiel.org.ar
Twitter: @CancerDePiel
Facebook: www.facebook.com/PrevencionCancerdePiel
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Porgue nos preocupa la salud, desde Laboratorios Andréomaco

asumimos un compromiso por la piel sana.

Esta iniciativa se hace realidad a través del apoyo que

brindamos a aquellas instituciones que trabajan
en la divulgaciéon de temas relacionados
con la prevencién de enfermedades dermatoldgicas.
Por eso colaboramos, una vez mas,
con la Sociedad Argentina de Dermatologia
en la Campana Nacional de Prevencidn del Cancer de Piel.
La salud de la piel merece el compromiso de todos.

Nosotros lo asumimos.
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Andrémaco, compromiso por una piel sana



